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UN POUVOIR D’ACHAT EN BAISSE

Tendance :

Aprés le confinement, nous arrivons au temps de la crise économique : défaillances d’entreprises, licenciements, baisse pouvoir d’achat, etc.
- Une précarité + forte dés aujourd’hui et qui va se développer.

A cela se rajoute, on I'a vu lors de la précédente crise économique de 2008, un comportement de précaution, modération de la consommation
au sein des personnes qui ne sont pas touchées directement.

- LA RECHERCHE DES BONS PLANS, OFFRES ECONOMIQUES SERA A L'CEUVRE.
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D’ECONOMIES SUR
LACARTE™

15% Oe MG - La barquette de 180 g - Soit le kg : 13,89 €
1,25 € d"économies sur ka carte™ : 2,50 € prix payé en caisse
- 1,25 €= 1,25 € aprés remboursement”
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DAVANTAGE DE CUISINE A DOMICILE

Tendance :

- Le premier confinement a remis tous les foyers face a la nécessité de préparer 2 repas par jour pour I'ensemble de la famille = il a fallu trouver
de nouvelles idées, limiter le recours au produits traiteur qui reviennent cher pour 'ensemble de la famille et ne permettent pas de manger
suffisamment sain et équilibré. Les sites de cuisine ont connu une fréquentation record, les vidéos de Chef également.

- Les restaurants rouvrent, mais avec une capacité d’accueil réduite puis referment.

- Et quand on revient aux fondamentaux de la cuisine, la viande y joue un role prépondérant. La boucherie, le rayon viande surgelé en ont été
parmi principaux bénéficiaires.

- Redécouverte par une partie des consos que préparer ses repas, c’'est gage de sens, de partage, de lien, que cela permet de répondre aux
attentes de sain...

- IL FAUT REPONDRE A CE BESOIN (EN CONSIDERANT QUE LE TEMPS DISPONIBLE SERA MOINS IMPORTANT DANS

LES MOIS A VENIR)

cuisineaz

2% LUL 1L EST CAPABLE
CGRAT  DETOUTEN3MINUTES
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UN RETOUR DES FRANCAIS AUX FOURNEAUX

Evolution a 1 an des ventes valeur (%), 1°" semestre 2020 tous circuits GSA

La contrainte économique pourrait, comme en 2008-2009, maintenir les Francgais derriere leurs fourneaux. La préoccupation santé jouerait

également en faveur du fait-maison (= maitrise des ingrédients). La bonne santé des produits « de base » se poursuit au-dela du confinement.
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——PRODUITS DE BASE =~ = FARINES ~ = LEVURES
La pratique de la cuisine influence les ventes de catégories connexes : emballages ménagers (+54% d’évol. CA pendant le confinement / +12% sur juin), décors patissiers (+56% /

+29%), appareils électroménagers (+9% /+15%)...
La pratique du « fait-maison » concerne également d’autres catégories des PGC comme la coloration (+33% / +13%).

Source - Kantar, bilan septembre 2020
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AVEC UNE PREFERENCE POUR LE FAIT MAISON NOTTAMMENT EN TELETRAVAIL

toujours sur la base de vos 10
derniers déjeuners en télétravail,

combien de fois avez-vous z:> I 11% chez les 18-34 ans
cConsomme

Plat tout prét . .
P Fait maison

p—

l _.> 38% chez les 18-44 ans

37% foyers 4 personnes et +

37% foyers avec enfants

43% foyers avec enfants 0-11 ans
37% Paris / RP

42

%8 " Le jour méme

Source - InVivo étude qualitative (10 pers.) + quantitative (351 pers.) - Février 2021
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PLAISIR DE CUISINER SIMPLICITE EFFICACITE

Source - InVivo étude qualitative (10 pers.) + quantitative (351 pers.) - Février 2021
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« Je peux vraiment cuisiner @ ma pause (1h/1h30) je prends
20 minutes a cuisiner, je mange, aprés c’est le repos. »

PLAISIR DE CUISINER

« V'aime bien apprendre quelque chose quand
je cuisine, que ¢ca m‘amuse, que j'ai le

Un plals" de prendre du gl e e e bénéfice que ca soit joli et pas juste se faire a

des recettes originales manger. »
- Achétent principalement des produits frais R
« Une organisation au préalable :
Une recette déja prévue
Préparation la veille ou/et & partir des restes Weekly menus - CoiiBnarient Eood 2

Des plats organisés pour la semaine ﬂ 0
Plats mijotés en matinée pendant le temps

129 abonnes 129 abonnes

< J§ @ﬁkw
8°FEE

« On peut moduler ses horaires en
m | i ,
telétravail : je commence plus tot
=,
Y e N p—

le matin et prendre le temps d’une
" vraie pause cuisine le midi »

de travail.

- Dans un temps qui ne dépasse pas
les 20 minutes.

Source - InVivo étude qualitative (10 pers.) + quantitative (351 pers.) - Février 2021



https://www.aufeminin.com/enfant/recettes-faciles-enfants-s1560123.html - 15/03/2020



https://www.aufeminin.com/enfant/recettes-faciles-enfants-s1560123.html
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UN MARCHE DES SAUCES CHAUDES EN CROISSANCE

Valorisation génerale

Répartition du chiffre d’affaires des sauces chaudes par segments, en M

€, et évolution vs A-1 en valeur, en %

Sauces tomate | dont JES TR

494,12 +42%7) g aeracaPRP

Concentres et
coulis de tomates

B 134,42 +51 A

Sauces tomate
Autres avec viande

chaudes WD 104,14 +357

Source : Iri, CAM au 29 septembre 2019, tous circuits GMS

Source: https://www.lsa-conso.fr/les-sauces-chaudes-affichent-la-couleur,333936




UNE OFFRE SAUCE FOURNIE EN EPICERIE / f |
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viande 16%

iande pur beeuf BIO 129  viande 22,75% (boeuf 18% de viande pur bceuf 16% de viande de boeuf (60%) viande 17.5% (beeuf 9%, porc)
390g cuit 16,3%, porc) francais & protéines végétales de SOJA (boeuf 9%, porc 8,5%) 0, POrc),

200g - 400g 200g - 400g - 6508 (29%)

400g

“EXTRA RICHE - 100 % PUR BEUF

+ BCEUF
D;aﬂ.'& FRA&;AlS




. ~ %

S s e N
~ UNE OFFRE SAUCE FOURNIE EN EPICERIE £~/

viande de porc 15%, viande de boeuf 10% viande de baeuf 8%, viande de porc
400¢g 8%
400g

Mais absente au rayon surgelé....
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DES PRODUITS AIDES CULINAIRES QUI ONT LE VENT EN POUPE

Evolution des ventes (%) — = = = Etou Charal surperforment = = = =

W 2019 CCP1-P22020 m2020
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PURE VIANDE COMPOSE NATURE COMPOSE ASSAISONNE | BOULETTES PAC :

Source: IRI,, Total concept L _____________________
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2019 2020 2019 2020

856 T 120571 620 T /57T
+20,1% +40,8% +9,2% +22,1%

2019 2020

1505T 17767
+ 36% + 18%

Gamme Happy family Evol. Volume :
2019 : +26 % vs Charal VHS -1,7%
2020 : + 28% vs Charal VHS +19,4%

Source: IRI,, Total concept



- Innover sur les segments en croissance sur ce marché pour gagner des volumes

= Capitaliser sur la croissance des aides culinaires pour continuer de dynamiser le marché

- S’adapter aux tendances du marché

Développer la cible famille et jeune chez Charal via la gamme Happy Family
ﬁ, - Offrir une solution repas adaptée a la famille et aux nouveaux modes de consommation

- Proposer une nouvelle offre Access répondant a la tendance cuisine simple et rapide
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CHARAL lance un
PRET A CUISINER
SAUCE BOLOGNAISE




ﬁE\FIN__ITION PRODU IT
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LE PRODUIT :

Charal agrandit sa gamme Happy family et lance un
prét a cuisiner sauce bolognaise. Une recette riche en
viande (30%) et une savoureuse sauce tomate (70%).
Cette nouvelle offre adaptée a toute la famille entre
dans la tendance du « fait maison » et du cuisiner
rapidement. Ce prét a cuisiner peut étre consommé
avec un accompagnement ou cuisiné dans une
recette.

- Cible Famille, 35-49 ans, CSP moyenne

= 30% de viande de bceuf + 70% de sauce tomate
= Nutriscore B

= 500¢

= Portionnable car présenté sous forme de palet




DEFINITION PRODUIT

N

Une sauce savoureuse au bceuf et a la tomate pratique et toujours a portée de main
pour les repas du quotidien.

* Une recette RICHE EN BCEUF avec 30% de viande vs un marché en épicerie qui
affiche un % de viande entre 8% et 23%.

Une QUALITE de viande CHARAL avec des muscles sélectionnés par nos
bouchers.

* Une viande de BCEUF 100% FRANCAISE.
* Un FORMAT FAMILIAL de 500g pour répondre aux besoins de toute la famille.

* Un produit PORTIONNABLE qui permet de cuisiner la juste quantité pour éviter le
gaspillage et garantie la bonne quantité de viande et de sauce par portion.

« Un prix produit INFERIEUR A 5€ pour 500g.
* Une cuisson RAPIDE EN MOINS DE 10 MINUTES a la poéle ou au micro-onde.




~ TRAVAIL DEMANDE

1. Réaliser une veille sur le marché du portionnable pour une valorisation en facing

2. Recherche de naming produit

3. Réaliser le développement du pack de cette nouvelle référence
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\VEILLE PORTIONNABLE - A COMPLETER

Portionnable

Renseignements pratiques

casserole 10 min : Dépo

" Conseils de préparation

Au micro-ondes Pour 1 personne : 4 palets + 50 ml de lait 4 min / 750W
3.remuez 2 personnes : 8 palets - 120 ml de lait - 5 min 30 3 personnes :
12 palets - 170 ml de lait - 7 min 30 4 personnes : 16 palets - 230 ml de
lait - 9 min 30 5 personnes : 20 palets - 290 ml de lait - 11 min 30 A la
casserole Pour 1 personne : 4 galets 2.+ 55 ml de lait 3.remuez 4 min (fev
doux) 2 personnes : 8 palets - 110 ml de lait - 6 min 3 personnes : 12
palets - 170 ml de lait - 9 min 4 personnes : 16 palets - 220 ml de lait - 10
min 5 personnes : 20 palets - 280 ml de lait - 11 min

Conseil de consommation / dégustation : Produit & accommoder selon
ses envies

Suggestion de préparation et d'accompagnement
: 1 portion = 5 a 6 galets. Au micro-ondes 750W 5
min : Déposez les galets d'épinards encore
surgelés dans un plat adapté. Couvrez d'un film
plastique. Faites chauffer le temps indiqué.
Remuez a mi-cuisson. (1 portion : 5 min, 2
portions : 7 min, tout le sachet : 13 min). A la




Happy Family Bolognaise

Happy Family Boeuf Bolognaise

Happy Family sauce bolognhaise

Happy Family saveur bolognaise

-

Boeur Bolograito'
BoLoGNAISE CLASSIQUE

VIANDE SELECTIONNEE




" DEVELOPPEMENT PACKAGING

OBJECTIFS :

Faire comprendre I'usage produit via le pack. |l faut que le consommateur comprenne au premier
coup d’'ceil gu’il s’agit d’'une sauce bolognaise riche en viande pour accompagner les plats. En
épicerie, le produit est en verre donc visible, ici ce ne sera pas le cas.

Donner I'’envie au consommateur d’acheter et de se projeter dans l'utilisation de cette sauce. Pour le
visuel produit, capitaliser sur la recette (facile, rapide et familiale) en présentant la multitude
d’usages possible avec cette sauce (pates bolo / gratins [égumes / pizzas / ...)

> Proposer plusieurs axes graphiques.

Intégrer la sauce bolognaise dans la charte graphique de la gamme Happy Family
(Respect des codes : bloc marque, fond blanc, visuel inspirant la quotidienneté...)

Différencier cette nouvelle référence du pack du prét a cuisiner nature. Il faut retrouver une
émergence forte au niveau de la recette.

Valoriser le coté portionnable du produit en facing et au dos dans les mentions de réchauffage




* DEVELOPPEMENT PACKAGING

FACING : Mettre en avant les informations majeures du produit :

Logo Charal + Happy Family

Nutriscore B

Grammage 500¢g

VBF

Tomates fraiches origine France (en cours de validation)
Sans conservateur (en cours de validation)

Format familiale

Picto surgelé

Dénomination Iégale de vente - non définie a date
Picto nouveau

Suggestion de présentation

DOS:

Reprendre le dos de pack du PAC Happy Family nature

* Jouer une recette en détail
» Valoriser de facon simple et visuelle la remise en ceuvre portionnable
* Changer les informations nutritionnelles et ingrédients (liste a venir)




* DEVELOPPEMENT PACKAGING

CONTRAINTES :

* Prendre en taille de pack celui du PAC Happy Family 600g
Lien EXE : https://charal.solhubtion.fr/archives/shared/63749594198327/4157128
* Conserver la charte Happy family

* Fichiers EXE livrés pour photogravure ne doivent pas excéder 800Mo.

DELAIS :
* Shoot produit : S12
* Remise fichier pour photogravure : 22/04/2020

CONTACT :
Photograveur : Made In Pack
Imprimeur : Monteiro - Héliogravure



https://charal.solhubtion.fr/archives/shared/637495941983274157128
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" DEVELOPPEMENT PACKAGING
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